O

SABALA LIVE-ONLINE-WORKSHOP mit Ilja “Sabala” Krasevskij

Erst DAS, dann

POSITIONIERUNG!

Wie du deine Kernbotschaft in dir findest und sie klar nach
Auf3en bringst.

15. Dez. 2023




MEINE BITTE AN DICH

» KAMERA AN
OFFENHEIT

» UNSCHULD
WIDERSTANDE ZUERST

R A T ot ; e
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WARUM BIST DU HIER? - MENTIMETER WORTWOLKE @

SABALA

S

A Mentimeter

Warum bist du heute hier?
25 responses

um voranzukommen
dich kennenzulernen

P neue impulse

S )

N ”r i ©  klarheit positionierung
ein ndchsterimpuls E pOSItlonlerung §

) 0) L L] L
neue erkenntnisse g Inspl r0t|on dich kennenlernen
bauchgefuhl 3 klarheit fur zielgruppe
a neue wege weiterentwicklung
klarheit

impulse fur positionierun
neue meditationstechnik
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Dein Business




AGENDA

Dein Business
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AGENDA

Dein Business

T A O e ol ool

Liebe Warum Freude

FUNDAMENT

Werte Interessen! | Starken Mut
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@  Fahigkeiten|| Talente Story &



AGENDA

DACH-(MARKE)
e Kernbotschaft

Dein Business

ol bl ol ool

Liebe Warum Freude

FUNDAMENT

Werte Interessen! | Starken Mut
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&  Fahigkeiten| Talente Story &



AGENDA

CONTENT)-
I(VIARKETIN23 DACH-(MARKE)
) e Kernbotschaft

e Social Media
e Podcast

e Buch

e YouTube

e Newsletter
o Webpqge } N N Dein Business
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MARKETING e Kernbotschaft

e Social Media A

e Podcast /

* Buch ANGEBOT
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e Newsletter -  Leadmagnet

- Webpage |\ Dein Busmess » Folgeangebot
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MARKETING e Kernbotschaft

e Social Media A

e Podcast /

* Buch ANGEBOT

e YouTube o Ziel thi
ielgruppenempathie

e Newsletter - « Leadmagnet

« Webpage |\ Dein Busmess + Folgeangebot

e Events N | % e Klare Kommunikation
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AGENDA

(CONTENT)-

MARKETING o Kernbotschaft

» Social Media

[ rodeast - ANGEBOTS-

L ove P RAUME

e YouTube . , \

. Newsletter 3 /\ Dein Business e Mehrere Zielgruppen
Web e Leadmagneten

* Vwebpage  Produkttreppen

e Events » Klare Kommunikation
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AGENDA

(CONTENT)-

MARKETING S e Kernbotschaft

 Social Media

+ Podoast - ANGEBOTS-

o 2 RAUME

e YouTube . , \

. Newsletter 3 /\ Dein Business e Mehrere Zielgruppen

. Web e Leadmagneten
ebpage  Produkttreppen

 Events o Klare Kommunikation

bbbl

FUNDAMENT

Werte Interessen! | Starken Mut

e, =

&  Fahigkeiten| Talente Story &



AGENDA - FOKUS

CONTENT)- _QUELLE
I(VI A RKETIN 2; €. e DACH-(MARKE)
) + Zuhause e Kernbotschaft
» Social Media o
[ rodeast - ANGEBOTS-
e 2 RAUME
* YouTube Dein Busine§ .
e Newsletter 3 e Mehrere Zielgruppen
. Web .. e Leadmagneten
ebpage /  Produkttreppen
* Events | e Klare Kommunikation

bl N o
Liebe Warum Freude

FUNDAMENT UNSICHTBARE

Werte Interessen! | Starken Mut

D SICHTBAR

& | Fahigkeiten Talente Story () MACHEN



WER BIN ICH?
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WAS GLAUBT
ER, WER ER IST?
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"’ 1989 in Kiew geb. - 1992 nach Deutschland




MEIN WEG

AAAAAA

2010 - “Fasy” - bei McDonalds

"’ 1989 in Kiew geb. - 1992 nach Deutschland



MEIN WEG

"’ 2013 - BWL F&B - McDonald’s Deuntschland inc.

'.’ 2010 - “Fasy” - bei McDonald’s

"’ 1989 in Kiew geb. - 1992 nach Deutschland




MEIN WEG &

SABALA

"’ 2015 - Leitung Flughaten Minchen

"’ 2013 - BWL F&B - McDonald’s Deuntschland inc.

2010 - “Fasy” - bei McDonalds

"’ 1989 in Kiew geb. - 1992 nach Deutschland




MEIN WEG

"’ 2015 - 2,5 Jahre Individualgastronomie
"’ 2014 - Leitung Flughaten Minchen

"’ 2013 - BWL F&B - McDonald’s Deuntschland inc.

‘.’ 2010 - “Fasy” - bei McDonald’s

"’ 1989 in Kiew geb. - 1992 nach Deutschland



MEIN WEG

"’ 2017 - Dean & David Online-Academy
"’ 2015 - 2,5 Jahre Individualgastronomie
"’ 2014 - Leitung Flughaten Minchen

"’ 2013 - BWL F&B - McDonald’s Deuntschland inc.

'.’ 2010 - “Fasy” - bei McDonald’s

"’ 1989 in Kiew geb. - 1992 nach Deutschland




MEIN WEG

AAAAAA

dann kam 2020 ...

"’ 2017 - Dean & David Online-Academy

"’ 2015 - 2,5 Jahre Individualgastronomie

"’ 2014 - Leitung Flughaten Minchen

"’ 2013 - BWL F&B - McDonald’s Deuntschland inc.

'.’ 2010 - “Fasy” - bei McDonald’s

__

L%

"’ 1989 in Kiew geb. - 1992 nach Deutschland 7
16. Mai 2020 |



MEINE HERAUSFORDERUNGEN

RASTLOSIGKEIT

» SINNFRAGE

ZWISCHEN GLUCKSELIGKEIT UND
UNZUFRIEDENHEIT

» SELBSTZWEIFEL

ALKOHOL & DROGENKONSUM

» WUT




~_ Die Liebe ist der Wind
- unter euren Flugeln

Aaravindha

Juli 2020



Du bist der grofde Illusionist des
Universums, die himmlische Kiinstlerin und
kreative Zauberin einer unbegrenzten
Autoritit, die dir die Krafte und die
Ordnung gibt, mit einem Potenzial der
Allméoglichkeit zu spielen.®

AARAVINDHA HIMADR A
RISHI DER ZEITLOSEN AMARTYA TRADITION, AUTHOR,
SPIRITUELLER LEHRER




O

SABALA

MEINE TRANSFORMATION

Tagliche meditation (1 -1,5 St.)

Kein Alkohol

Keine Drogen

Ausdehnende Starke (Sabalal)

Urvertrauen in meinen Weg







2021 - GRUNDUNG SABALA-COACHING

O

SABALA

—>

SABALACOACHING SABALA

Jan. 2021 - Kérper, Geist, Seele

» Jan. 2022 - Mindfulness meets Business
Okt. 2022 - Meditation meets Business

» 2025 - Erste Business Mentorings



2021 - GRUNDUNG SABALA-COACHING O

SABALA

ABALA COACHING SABALA

).~ O

Jan. 2021 - Kérper, Geist, Seele

Jan. 2022 - Mindfulness meets Business

Okt. 2022 - Meditation meets Business
2023 - Erste Business Mentorings



EIN FUNDSTUCK @ - DER TAG NACH DEM SEMINAR

Gestern war ich klug, ich habe
versucht die Welt zu verbessern.
Heute bin ich weise, ich versuche
mich zu verbessern.

-RUMI-



KENNST DU DEIN WARUM?

6 Min. Breakout Session




KENNST DU DEIN WARUM?




KENNST DU DEIN WARUM? @

SABALA

e
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~ "“Dein tiefstes Warum ist dein
ursachllchster Grund fir deine Existenz.
\ Deln tlefstes Warum ist verbunden mltJe



WAS IST EIGENTLICH SELBSTVERWIRKLICHUNG?

SELBSTVERWIRKLICHUNG

WISSEN ERKENNTNIS REALISATION VERWIRKLICHUNG




WAS IST EIGENTLICH SELBSTVERWIRKLICHUNG?

SELBSTVERWIRKLICHUNG

&




i

UMSETZUNG




WARUM DU BIST WIE DU BIST @

SABALA

Zahlen, Daten, Fakten Ego (Aussehen)

| Handlungen’

Sprache 48 .
. Entschelclungen

W fi \}

gk Sl Annahmen

Bewertungssystem Interpretationen
(Amygdala) | e Erziehung
Gewohnheiten/Muster :KE pmmegierden Indokrination
Aversionen’ ~ Glaubenssystem Bildung
Ego-ldentitaten

Emotionen - Angste



NEURONALES NETZ

SABALA
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IN JEDER ENTSCHEIDUNG STECKT AUSRICHTUNG! 9

SABALA

« Mitgetihl
e Egopositionierungen e Herzqualitaten (Offenheit,
e Verdréngungen Herzlichkeit, GroBzigigkeit,
e Indoktrinierte Demut, Unschuld,
Gesellschaftspositionierungen Autrichtigkeit ...

 Emotionen/Angste e Liebe



IN JEDER ENTSCHEIDUNG STECKT AUSRICHTUNG!

LIMITIERUNG
SICHERHEIT

BEKANNTES

« Mitgetihl
e Egopositionierungen e Herzqualitaten (Offenheit,
e Verdréngungen Herzlichkeit, GroBzigigkeit,
e Indoktrinierte Demut, Unschuld,
Gesellschaftspositionierungen Autrichtigkeit ...

 Emotionen/Angste e Liebe



IN JEDER ENTSCHEIDUNG STECKT AUSRICHTUNG!

NEUE TUREN
LIMITIERUNG NEUE WEGE

SICHERHEIT 72 WACHSTUM
BEKANNTES % ALLMOGLICHKEIT

ENTSCHEIDUNGEN
« Mitgetihl
e Egopositionierungen e Herzqualitaten (Offenheit,
e Verdréngungen Herzlichkeit, GroBzigigkeit,
e Indoktrinierte Demut, Unschuld,
Gesellschaftspositionierungen Autrichtigkeit ...

 Emotionen/Angste e Liebe




IN JEDER ENTSCHEIDUNG STECKT AUSRICHTUNG!

NEUE TUREN
LIMITIERUNG e NEUE WEGE

SICHERHEIT BECA %, WACHSTUM

BEKANNTES J®=s ALLMOGLICHKEIT

ENTSCHEIDUNGEN

« Mitgetihl

e Egopositionierungen e Herzqualitaten (Offenheit,

e Verdréngungen Herzlichkeit, GroBzigigkeit,

e Indoktrinierte Demut, Unschuld,
Gesellschaftspositionierungen Autrichtigkeit ...

 Emotionen/Angste e Liebe




IN JEDER ENTSCHEIDUNG STECKT AUSRICHTUNG!

NEUE TUREN
LIMITIERUNG A NEUE WEGE

SICHERHEIT URe IR, \WACHSTUM

BEKANNTES J®=s ALLMOGLICHKEIT

« Mitgetihl

e Egopositionierungen e Herzqualitaten (Offenheit,

e Verdréngungen Herzlichkeit, GroBzigigkeit,

e Indoktrinierte Demut, Unschuld,
Gesellschaftspositionierungen Autrichtigkeit ...

 Emotionen/Angste e Liebe




WAS IST EIGENTLICH SELBSTVERWIRKLICHUNG?

Durch
transpare

s
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DEINITION VON ACHTSAMKEIT

"« "Achtsamkeit ist, seine inneren Prozesse
~wahrzunehmen, wahrend man im AuBen agiert." -
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'IBNITION VON MEDITATION

"Der bestandige Prozess des fortwéhrenden
Loslassens hinter allen physischen und psychischen
Begrenzungen.'



TRANSZENDENTALE MEDITATION

1. GLUCKSELIGKEITS-KORPER

2. MENTALKORPER

3. ENERGIE-KORPER (EMOTIONEN])
4.PHYSISCHER KORPER




TRANSZENDENTALE MEDITATION

1. GLUCKSELIGKEITS-KORPER

2. MENTALKORPER

3. ENERGIE-KORPER (EMOTIONEN])
4.PHYSISCHER KORPER

Loslassen







8 MIN PAUSE
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SABALA

?

KENNST DU DEIN WARUM

Was hat Meditation m

It



WENN DU EINE BLUME WARST, WELCHE WARST DU LIEBER?

1 oder 2?7 Nutze den Chat!

SABALA
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WENN DU EINE BLUME WARST, WELCHE WARST DU LIEBER?

1 oder 2?7 Nutze den Chat!

SABALA




WENN DU EINE BLUME WARST, WELCHE WARST DU LIEBER?

1 oder 2? Nutze den Chat!

SABALA
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FUR WELCHE MARKETING-STRATEGIE ENTSCHEIDEST DU DICH?

SABALA

1 oder 2? Nutze den Chat!

 Wildblumen
| Marketing R

; ‘
PR . : v ; . ‘ - : ) ’
L
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KENNST DU DEIN WARUM? O

SABALA

#*

Marketing hat nur eine Autgabe: =
Dich mit den rlchtlgen Menschen
- ZU verblnden

)
e “




2021 - EINE WILDE REISE NACH GRUNDUNG @

SABALA

SABALA

Jan. 2021 - Kérper, Geist, Seele
Jan. 2022 - Mindfulness meets Business
Okt. 2022 - Meditation meets Business

2023 - Erste Business Mentorings




WEBSITE
SOCIAL MEDIA

e

UMSATZ GENERIEREN

E-MAIL MARKETING

g
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NETZWERKEN #
KUNDENANFRAGEN
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LERNEN

ONLINE MARKETING
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NETTOUMSATZ 2021 O

SABALA

Einnahmen Ausgaben Differenz

2.713,60 € 12.693,42 € -9.979,82 €

4 500 € -
4.000€

3.500 €

3.000 £

2.500€

2.000€

1500 €

1.000€ a

500 € _ : A

D€ & & k.
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Mowv Dez

O Einnahmen O Ausgaben
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NETTOUMSATZ 2021 O

SABALA

Einnahmen Ausgaben Differenz
2.713,60 € 12.693,42 € -9.9/9,82 €
e Teilzeit
(30 Stunden)
4 000 £ .Ioo %
3500 £ Se|bststandigkeit
\g
3.000 € :
2.500€
2.000€
1.500€
1.000€ @ =
500 € _ : ‘A
DE & o - -~ -- 1 - k
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Mowv Dez

O Einnahmen O Ausgaben



NETTOUMSATZ 2022

Einnahmen Ausgaben Differenz

21.613,28 £ 473,18 € 21.140,10 €

7.000€

6.000 <

o AUTSCH!

2.000€

1.000 €

D€

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul ALg Sep Okt Mov Dez

O Einnahmen O Ausgaben
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NETTOUMSATZ 2022

Einnahmen Ausgaben Differenz

21.613,28 € 473,18 € 21.140,10 €

7.000 €

Die wahrscheinlich 2 wichtigsten Erkenntnisse

|

6.000 €

5.000 €

4000 €

3.000 €

2.000£€
1.000 €
ne = —— — = —- - )
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul AL Sep Okt MNov Dez
|"'H_H"||: T sat=ls| |"H_H"'|.|'.'|. M=t l=laT=]



ERSTE WICHTIGE ERKENNTNIS: 9

SABALA-COACHING
e ncmantetiniiituasaneen SIS IS S S IR

Wenn du Angst hast, die
talschen Menschen

anzuziehen, ziehst du die
talschen Menschen an.

m Milena Paralis und 46 weitere Personen




ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE

BEDARFSGRUPPE/

LEADMAGNET FOKUSPRODUKT WUNSCHKUNDE

FREEBIE/ CASHCOW
CONTENT




ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE

BEDARFSGRUPPE/
LEADMAGNET FOKUSPRODUKT WUNSCHKUNDE
FREEBIE/ CASHCOW
CONTENT

VERTRAUEN




ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE

BEDARFSGRUPPE/
LEADMAGNET FOKUSPRODUKT WUNSCHKUNDE
-
P
772227
—\
) —
FREEBIE/ CASHCOW . , .
CONTENT 1 Problem |6sen, am Ende ein Problem &ffnen.

VERTRAUEN




ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE

Schaue immer mit der Brille deiner Zielgruppe!

| EADMAGNET BEDARFSGRUPPE/
FOKUSPRODUKT WUNSCHKUNDE
-
e o ¢
2722727
I-
|
FREEBIE/ CASHCOW . , .
CONTENT 1 Problem |6sen, am Ende ein Problem &ffnen.

VERTRAUEN




ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE

BEDARFSGRUPPE /
WUNSCHKUNDE

~
oS

FREEBIE/
CONTENT

Was beschaftigt deine ZG?

Was wiinscht sich deine ZG?
Welche Probleme hat deine ZG?
Welche Kaufmotive hat sie?
Wovon traumt sie?

—

1 Problem |6sen, am Ende ein Problem 6ffnen.

VERTRAUEN

Welche Glaubenssatze hat sie?
Welche Werte sind ihnen wichtig?
Wo treibt sie sich rum?

Welche Sprache spricht sie?

Wie bewusst ist sie?




ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE

Schaue immer mit der Brille deiner Zielgruppe!

ﬂ‘; Y
v

Zlelgruppenempathle

I CWACK:
Was wiinscht sich deine ZG?
Welche Probleme hat deine ZG?
Welche Kaufmotive hat sie?
Wovon traumt sie?

Welche Glaubenssatze hat sie?
Welche Werte sind ihnen wichtig?
Wo treibt sie sich rum?

BEDARFSGRUPPE/
WUNSCHKUNDE

) I-\

1 Problem |6sen, am Ende ein Problem 6ffnen.

Welche Sprache spricht sie?
Wie bewusst ist sie”




ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE

ONLINE-
WORKSHOP

FREEBIE/
CONTENT

PROGRAMM/
MENTORING

Stand: Januar 2023



NETTOUMSATZ 2023 O

SABALA

U berSiCht MNach Belegdatum (Nettowerte) v Aktuelles Jahr v

Einnahmen Ausgaben Differenz

10.000 €
9.000 €
B.000 €
7.000 €
6.000 €
5.000 €
4.000 €
3.000 €
2.000 €

1.000 €

0€ @ & & & = = & = o = = o



NETTOUMSATZ 2023 & WICHTIGE LEARNINGS @

SABALA

U berSiCht MNach Belegdatum (Nettowerte)

{

Aktuelles Jahr v

Einnahmen Ausgaben Differenz

42.733,21 € 502,91 € 42.230,30 €

10.000 €

9.000 € E\ .
LinkedIn 1.Online-Workshop
8.000 € Vernetzungsstrategie seit Feb. 2023

7.000 € Retreat geplatzt

6.000 €
5.000 € Neue Marketingstrategie
4.000 €
3.000 €

2.000 €

1.000 €

i
1]
11

0€ @
Jan Feb M Er Apr hai Jun Jul AL Sep Okt Mo Dez
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¢
g
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MEINE GROSSTEN FEHLER AUS 2 JAHREN SELBSTSTANDIGKEIT @

SABALA

1500 € fir eine Homepage und 3 Monate selbst daran gebastelt
« Angebote kreiert, ohne die Markttauglichkeit zu prifen

« E-Mail-Marketing sehr spat angefangen

 Keine Unterstitzung geholt und alles selbst gemacht

« Eine spitze Positionierung finden wollen

« Ein breites Angebot

« Kein Fokus auf Zielgruppenempathie

« Keinen Leadmagneten

« Content fir mehrere Zielgruppen ertellt
« Mich zu sehr von Expertenmeinungen ablenken lassen auf Social Media
Funktionierende Umsatzwege inkonstant umgesetzt

MEINE ENERGIE

O

SABALA

MENTORING







MENTORING
LEADMAGNET
E-MAIL MARKETING

(LONGTERM)-
CONTENT

LANDINGPAGE
KLARES ZIEL LINKEDIN




LINKEDIN PROFIL O

SABALA

Ca. 13. Banner...

WIR FINDEN Fiir den A [.{,"bo
- DEINEN deines Business

auf Basis deiner Co NTE NT
. éfm ﬁﬁ'/ v inneren Stimme

@ 7

llja Sabala Krasevskij € Sabala-Coaching

Meditation meets Business - Natural Branding | Beratung &
Umsetzungsbegleitung fur dein profitables Herzensbusiness im
Einklang mit dir selbst | Auf Augenhohe und in deinem Tempo « Fur
herzliche & feinfuhlige Solos.

Themen: #meditation, #achtsamkeit, #onlinebusiness, #businesscoaching

und #grindungscoaching BEZIEHUNGSPFLEGE

Weilheim in Oberbayern, Bayern, Deutschland - Kontaktinfo
_ Online-Workshop am 15.12.
3.386 Follower:innen - 500+ Kontakte




LINKEDIN PROFIL - KLARES ZIEL @

SABALA

Im Fokus + 7

NN Lcadmagnet NSRS Leadmagnet I Leadmagnet

Mach nicht den Fehler zu Endlich Authentisch o '
glauben, du seist fUr Meditatio... Sichtbar - Fur echte, ... Erst DAS, dann
T POSITIONIERUNG!
. ' | o g s e " iii

HTBAR!

L [ﬂf

SEHE GUT

Tl

£ 5 sl | ol S b o Pl i A rel ol e
s ergEEnlen 1§ B aariich

B o oo s Py P T L gl
#r e gErdand e bor Mad kason sowes sre

https:ffwww.linkedin.com/event

> s/erstdas-dannpositionierung...
& SHARE" SHARING CIRCLE Sabala Coaching

g i Erst DAS, dann Positionierung:
P e o, e o' Uberwinde in unserem
. interaktiven Online-Workshop
[ _ die Herausforderungen einer
spitz zugeschnittenen

cC& 10 E1wﬂtﬂfe cC& 1913 wtar& Pnsitinniemngﬁtzke, wie d...

EINTRAGUNG UBER E-MAIL-FORMULAR
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ZWEITE WICHTIGE ERKENNTNIS: HABE EINE PRODUKTTREPPE 9

SABALA

> Stand: Dezember 2023

ONLINE-
WORKSHOP

ZIELGRUPPE/
WUNSCHKUNDE

FREEBIE/
CONTENT

PROGRAMM/
MENTORING

1:1 BEGLEITUNG
PROJEKTBEZOGEN

CONTENT-CREATOR
GRUPPEN PROGRAMM

LI CCCC-SHARIG
ONLINE-WORKSHOP VERNETZUNGSSTRATEGIE CIRCLE DER VERBORGENE

KOMPASS




MARKETINGSTRATEGIE 2024 O

SABALA

\

eine wilde Bergwiese. |
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MEIN HAUS 2024

CONTENT)- o'+ am ool o
MARKETING > " Zuhause Meditation meets Business

e Social Media

e Podcast ANGEBOTS'
e YouTube T\ RAUME

» Newsletter .\ » Meditation

. Webpage Dein Business . Sparring

* Business Mentoring

e Content-Creator Training
* Online-Workshop
Training

> =g R YT

FUNDAMENT NEUES ANGEBOT
Werte Interessen’ Starken Mut NEUE HP

e w2 COMMUNITY

& Fahigkeiten|| Talente Story &



AGENDA

(CONTENT)-  QUVESSENWRCEINEIUNN pACH-(MARKE)

MARKETING = .
e Social Media Clktue” O‘US? %’ TN fembotschal
e Podcast /
* Buch ~ ANGEBOT
e YouTube _ Ziel '
o Zielgruppenempathie
* Newsletter - . . _4 * Leadmagnet
« Webpage |\ Dein Busmess » Folgeangebot
—

e Klare Kommunikation
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SICHTBAR

oo UNSICHTBAR
Quantitat
Call-to-Action

« Schmerzpunkte . Kaufmotive
e Winsche . Kauthirden
« Glaubenssatze « Werte & Glaubenssystem

« Deine Story

e Deine Werte DEINE ENERGIE

 Deine Sprache

STARKEN GLAUBE
ZWEIFEL ALENTEGLAUBENSSSYSTEME

KLARHEIT
MUSTER SELBSTVERRAUEN cr-ichiune

e ANGSTE FAHIGKEITEN




NATURAL BRANDING ESSENTIALS + LINKEDIN STRATEGIE

LINKEDIN-
PROFILOPTIMIERUNG

NATURAL
—~\ BRANDING
ESSENTIALS
NATURAL
BRANDING
INTERVIEW WERTE-
WORKSHOP

In 30 Tagen erarbeiten wir deine Natural Brand

Essentials, fir eine professionellere Online-Présenz
und Gesprdche mit deiner Zielgruppe.
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NATURAL BRANDING ESSENTIALS + LINKEDIN STRATEGIE

NATURAL
BRANDING
INTERVIEW

WERTE-
WORKSHOP

LINKEDIN-
PROFILOPTIMIERUNG

BONUS

o LINKEDIN
VERNETZUNGSSTRATEGIE

o FUR GESPRACHE MIT DEINER
ZIELGRUPPE

o LINKEDIN STRATEGIE

O

SABALA




NATURAL BRANDING ESSENTIALS + LINKEDIN STRATEGIE @

SABALA

NATURAL

BRANDING WERTE- LINKEDIN-

INTERVIEW WORKSHOP PROFILOPTIMIERUNG BONUS
o 60 MIN. INTERVIEW o 5 KERNWERTE

. « SLOGAN o LINKEDIN
« VIDEO & TRANSSKRIPT o« FUNDAMENT FUR ALLE R T e
e U212 o INFOTEXT o FUR GESPRACHE MIT DEINER
« UBER MICH SEKTION FUR o PERSONLICHKEITSBESC
LANDINGPAGE HREIBUNG DEINES » (FOKUSBEREICH) el AU A

« WARUM, MISSION, VISION IDEALKUNDEN 7 Sl o LA

In 30 Tagen!

Deine Investition:

1190 € netto










